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GENTE DEL VINO

AN

por Laura Lopez Altares

Ezequiel Sanchez-Mateos

El propietario de Reserva y Cata invoca al duende del vino desde esta curiosa tienda situada en el corazon

de Madrid que reiine cerca de mil referencias "con alma', en su mayoria de pequerios productores.

a maravillosa locura del vino prende tan ripido como la

pdlvora, y es facil distinguirla en esa chispa endiablada que

centellea en los ojos de quienes la experimentamos. Ezequiel
Sénchez-Mateos Ubeda, propietario de la tienda de vinos Reserva
y Cata, es uno de los nuestros, y 1a pasion con la que habla del vino, de
las que no se extinguen nunca. Contagidrsela a sus clientes
es la estrella del norte de este atractivo templo ubi-
cado entre los madrilefios barrios de Justicia y
Chueca en el que se pueden encontrar alre-
dedor de mil referencias —la mayoria espa-
nolas y de pequefios productores—: "Creo
que lo més interesante de la tienda, aun-
que suene un poco pretencioso, es que
yo estoy al pie del cafién y no hay un
programa establecido. Cuando hay
quimica con los clientes, el horario se
modifica sobre la marcha y aparece el
verdadero duende del vino. Tengo muy
buenos amigos por todo el mundo a los
que he conocido en la tienda. Para mi es
casi como una terapia y resulta gratifican-
te observar cémo una actividad comercial
se convierte para ciertos clientes en una expe-
riencia unica e irrepetible”, cuenta Ezequiel.

Un giro vertiginoso

Escuchdndole, parece inaudito recordar que sus comien-
zos profesionales le llevaran tan lejos del mundo del vino: a
la gélida zona Euribor —a una Sociedad de Valores y Bolsa—,
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aunque su /atido le estaba proponiendo un giro vertiginoso:

"Pero creo que tengo grabado el aroma de la vendimia desde

mi infancia en Alcdzar de San Juan (Ciudad Real). Mi fami-

lia paterna siempre ha estado vinculada al cultivo de la vid",
recuerda este manchego errante.

En 1997, escuchéd aquel latido y se embarcé, jun-

to a sus amigos Ernesto y Stefan, en un pro-

yecto muy creativo que nacié con la idea

de emular el modelo de las cadenas de
\ tiendas de vino que estaban apare-

ciendo en las grandes ciudades eu-

ropeas —como Oddbins en Lon-

dres o Nicolas en Paris—: "Yo me

incorporé unos meses mds tarde,

aportando mi empresa Vivanda &

Bibere, que habia sido creada un

ano antes", explica Ezequiel. Asi es

como se puso en marcha Reserva

y Cata, una tienda inusual que se

centra en la busqueda de "vinos con

) alma y con la capacidad de transmitir

vl el caricter de sus uvas, tierras y gen-
tes". Para su propietario, es fundamen-

tal hallar el equilibrio entre grandes marcas
cldsicas y etiquetas mds originales de pequefios
elaboradores: "Es una combinacidn atractiva y, en mi opi-
nioén, necesaria para cubrir un amplio espectro de clientes.
Hemos observado que hay gente que se siente intimidada
si solamente encuentra etiquetas nuevas y, por el contrario,
existe otro tipo de clientela que estd en constante busqueda

de este tipo de vinos. Podriamos decir que las etiquetas mds
originales hay explicarlas y desarrollar una labor didicti-
ca, mientras que las grandes marcas cldsicas solo hay que
cobrarlas”.

Aunque al detenerse en sus incitantes estanterias o en los
diferentes apartados de su tienda online, es inevitable dar-
se cuenta de que su curiosidad extrema siempre le acabara
conduciendo al camino de lo inexplorado, de
la minoria: "Para mi lo mds apasionan-
te de este negocio es el constante
descubrimiento de nuevos vi-
nos y conocer a la gente que
estd detrds de ellos. Lo
que verdaderamente
buscamos en nues-
tros  proveedores
es una ilusién
correspondida
y percibir que
se entregan en
cuerpo y alma
a su proyecto.
Afortunada-
mente, cada
vez encon-
tramos mas
productores
asi, como por
ejemplo  las
bodegas con
las que tene-
mos proyectos .|
en comun: Mas \
Foraster, Gratias,

La Tercia, Lazo,
Cume do Avia, Daniel
Ramos, Carmelo Ortega
Ezquerro, Basilio Izquierdo
y Berta Valgandn, entre otros",
afirma Ezequiel.

La pasion
cofno bandera

Tener como exquisito lema Bebe vino, vive vida lleva im-
plicita la pasién de quien hace del vino una forma de mirar
al mundo. Y Ezequiel Sdnchez-Mateos decidié sumergirse
en ella hasta el fondo, aventurdndose a crear una linea de
vinos propia, que coproduce junto a algunas bodegas como
las que acaba de mencionar: "Galgo Wines surge visitan-
do bodegas y vifiedos, intercambiando ideas, opiniones y
muchas horas de cata con los productores de confianza. Te
enamoras de las uvas de un pequeno vifiedo, de una barrica,
de un depdsito... y propones vinificarlo bajo tu criterio y
con tu propia marca. Nuestro principal objetivo es elabo-
rar ediciones limitadas de vinos atractivos, de precio razo-
nable y creados con variedades autdctonas". Actualmente
tienen nueve referencias que se comercializan en exclusi-
va en tiendas especializadas y, fuera de Espaiia, a través de

un importador en Estados Unidos y otro en México: "Me
encantaria ampliar la presencia internacional y que entre
varias tiendas consigamos crear un frente comun con capa-
cidad de compra y de prescripcién”, apunta como deseo de
cara al futuro.
Y nos confiesa sus zonas vinicolas predilectas, marca-
das por una autenticidad salvaje: "Afortunadamente, el
mundo del vino en Espana sigue en un estado
efervescente con infinidad de produc-
tores inquietos que no paran de
recuperar estilos de vinos y va-
riedades autéctonas de uva.
Un buen ejemplo de esta
inquietud lo podemos
encontrar en Gali-
cia o en el propio
Marco de Jerez'.
Entre esos vinos
que hoy consi-
deramos como
romanticas
rarezas, pero
que fueron
tradicionales
en otra épo-
ca, nos habla
del vino su-
purao de La
Rioja, "que se
elaboraba con
motivo del na-
, cimiento de un
hijo y lo guarda-
ban hasta el dia de
su boda", o del vino
de pasto, "una tipologia
que hacia referencia a los
vinos de diario y que algu-
nos productores actualmente
estdn recuperando”.
También nos revela que entre su
clientela estd creciendo el interés por los vinos
generosos y por las afladas antiguas, y para saciar su curio-
sidad ofrecen catas privadas para grupos en espanol y en
inglés, y ademds organizan todo tipo de eventos: "Desde
actividades de apoyo y promocién a denominaciones de
origen hasta programas de team building para empresas,
como Endlogos por un dia —en el que varios grupos compi-
ten por elaborar el mejor vino— o Maridarte, que consiste
en catas de vino armonizadas con los diferentes cantes y
toques del flamenco".
2Y c6mo se define el hombre que hay detrds de todas esas
ideas y de esa pasién fiera? Apelando al vino, claro: "Soy
una persona totalmente volcada en el trabajo, sigo emocio-
niandome con cada vino nuevo que descorcho, con las per-
sonas que lo elaboran, con la gastronomia y la historia que
lo rodea. Armonizar ese afdn de conocer y de disfrutar con
una actividad empresarial no siempre es ficil pero, como
decia mi abuelo, jque nos quiten /o bailao!". Y tanto.
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